Fare pubblicità ed essere socialmente utili
Lo sponsor sceglie quanto spendere, ed in modo proporzionale a questo, riceve quante persone vengono a conoscerlo

Lo sponsor ha la possibilità di farsi pubblicità portando aiuto in 2 modi:

1) Portare aiuti in Africa aiutando chi non ha nemmeno l'acqua da bere,  tramite Organizzazioni Non Governative che operano a livello internazionale da oltre 30 anni con più di 500 volontari, hanno testimonial come Stefania Belmondo e partner come la FAO, l’Unione Europea e tantissime regioni, comuni, ministeri, ed altre ONG
2) Proteggere le foreste più importanti del mondo dal punto di vista di dimensioni e biodiversità tramite le più grandi associazioni internazionali che operano da decine di anni, proteggendo decine di milioni di ettari boschivi e da oltre 10 anni hanno partner come General Motors e testimonial come Tom Hanks
Il progetto riprende schemi ben noti nel marketing aziendale derivanti dal “Cause Related Marketing” che implicano l’impegno di aziende che tramite l’erogazione di finanziamenti a progetti con intenti etico-sociali possono impattare positivamente l’opinione delle persone/consumatori finanziando i progetti in modo proporzionale ai risultati ottenuti, in maniera tale che possa essere apprezzato l’associazione del marchio aziendale con impegno etico-sociale.

COME FUNZIONA?
1) SPONSOR: Lo sponsor decide quante volte e da quante persone desidera essere conosciuto ed in modo proporzionale vengono dati gli aiuti umanitari.

2) CONSUMATORI: I navigatori internet che vanno sui siti www.aiutalanatura e www.cliccaedona.it hanno lo scopo di conoscere aziende socialmente sensibili sapendo che facendo click sul pulsante in evidenza sul sito potranno vedere l’azienda sponsor sapendo che lo sponsor incentiva il progetto socialmente utile indicato sul sito stesso, sapendo esattamente quanta foresta viene salvata o quante persone in condizioni disumane riceveranno aiuti grazie allo sponsor. 
3) NEWCLICK fa avere i fondi necessari allo svolgimento dei progetti e si occupa di verificarli e far avere informazioni sulla loro realizzazione.
www.aiutalanatura.it
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Alcune informazioni sullimportanza della Natura
Le foreste provvedono ad un Hahitat di vitale importanza per migliaia di
animali, uccell, e piante che non si trovana in nessur'altro posto nel

Link sulla Natura

Area Stampa mondo. In particolare , le foreste tropicali e le foreste temperate, &
dimostrato che sono la principale ricchezza di biodiversita, cosi come

Contattaci per il cibo, il reddito & nuove medicine per i mando umano.

Home Ma se si continua con questo ritma queste ricche foreste

scompariranno velocemente dalla faccia della terra, sempre per mano
cerca:[ k| | degll umani. ogni sscondo, ogni oo, un pezzo di terra grande come
un campo da calcio viene depauperato e reso inaccessibile. Questo vuol
dire che 86,400 campi da calcio al giorne, cioé piu di 31 milioni di campo
da calcio ogni anno subiscono il disboscamento per mano umana
€ s& scompaiono le foreste, cosi scompariranno anche gl animali, gli
uccell, e le piante che vi abitano - con drammatici cambiamenti di
aspetto e clima del Pianeta,

5010 se siamo in tanti possiamo migliorare il mondo

6662799511 4762832562440 714839543742

Grazie 3 Earth Fund Cozs sianffiesno questi numeriz

Home | Privacy | Aggiungi a preferiti | Fai di AiutaLaNatura la tua pagina iniziale
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per patologie legate all'acqua
Quanda tna nazione =i scurizce nells mappa,
rappresenta la morte di un bambino che ha scarsa accesso all'acaua,

Fonte: "The World's Water" del World Health Organization, 1996

Per favore, fai click su questo pulsante ogni giorno
er siutarci a portare acqua a chine ha pi bisogno

| Aiuta chi &

non ha acqua

Dopa il click vedrai il sito dello sponsor
grazie al quale una persona pud avere accesso allacqua
per una giomata intera

ACQUA POTABILE: CONOSCI LA REALTA'?

MORBIDITA' E MORTALITA' GLOBALI
PER PATOLOGIE LEGATE ALL'ACQUA

S Morbidita (episodi/anno o
9! persone infette) (morti/anno)
Estobas 1.000.000.000 3.300.000

gastraintestinali
Elminiti intestinali 1.500,000,000(persone infette) 100,000
Schistosomiasi  200.000,000(persone infette) 200,000

Dracunculiasi 150.000(nel 1995) -
Tracoma 150.000.000(casi attivi) -

Malaria 400.000.000 1,500,000
Febbre di Dengue 1.750.000 20.000
Poliomelite 114.000 -
Tripanosomiasi 275,000 130.000
Filaria 72.800.000(persone infette) -

17.700.000(persone

Oneecereiasl infotte/270.000 resi ciechi)

40,000 (per cecits)

Fonte: "The World's Water" del World Health Organization, 1996,
indicato anche nel dossier “acaus per la pace” pubblicato nel 2003 da Coop Italis
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L’impegno sociale di un’impresa può svolgere un ruolo importante nella costruzione del suo “valore” presso i consumatori:

Un' indagine condotta dall’Istituto di ricerca Ipsos-Explorer nel gennaio 2003 sul

significato, il ruolo ed il valore che i consumatori ed i cittadini associano alla

responsabilità sociale ed al marketing sociale delle imprese, mediante 1017 interviste

personali domiciliari su un campione rappresentativo della popolazione italiana in 200

punti di rilevamento ha messo in risalto:

- l’alto livello di consenso degli italiani (77% molto/abbastanza d’accordo) riguardo alla

partecipazione delle imprese alla soluzione dei problemi sociali

- che i più d'accordo con le imprese attive nel sociale sono soprattutto giovani ed adulti

dai 35 ai 44 anni e donne

- che per la maggior parte degli italiani (60%) l’impegno sociale dell’impresa è un

comportamento apprezzabile anche se non “obbligatorio”

- che il 28% lo considera un vero e proprio dovere per l’impresa

- che le aree d’intervento richieste, come nelle precedenti rilevazioni, sono la medicina e

la salute, innanzitutto, l’assistenza sociale e gli interventi di sostegno al lavoro; anche

l’attività benefica “tout court” risulta di notevole interesse sociale

- che la preferenza per le zone d’intervento delle imprese si focalizza soprattutto

sull’Italia (35%) o nell’area di insediamento dell’impresa (22%); il 43% opta per gli

interventi anche all’estero

- che per quanto riguarda poi specificatamente il marketing sociale (CRM) attualmente

quasi la totalità della popolazione italiana si dichiara favorevole a questa specifica

attività delle imprese

- che l’atteggiamento emozionale è in generale positivo (75%): cresce l’attenzione verso

l’impresa protagonista dell’iniziativa (49%) e viene apprezzata la possibilità di

risolvere problemi sociali (26%)
- che vengono anche avanzati alcuni dubbi sulle motivazioni o sulla destinazione degli

investimenti (25%).

In conclusione secondo la ricerca, l’impegno sociale di un’impresa può svolgere un ruolo

importante nella costruzione del suo “valore” presso i consumatori. Infatti un’impresa

solidale viene considerata più positivamente rispetto a un’impresa non solidale riguardo

ad un’ampia serie di fattori e soprattutto per l’azione benefica che svolge nei confronti

della società, per la sua capacità di distinguersi rispetto alle altre, di farsi conoscere e di

stimolare il “goodwill” dei consumatori: sui fattori quindi che più corrispondono ai

principali obiettivi dell’attività del marketing d’impresa.
Alcuni vantaggi del Cause Related Marketing

-contribuisce ad elevare l’immagine aziendale

-migliora l’atteggiamento dei consumatori verso l’azienda
-aggiunge valore a quanto l’azienda fa nei confronti della comunità

- è una valida leva di marketing
Per informazioni:

Matteo Raggi

NEWCLICK SNC

Sito www.newclick.com
Cel 0039 3200583088

Fax 0039 3200583088

ICQ 60941054

Email raggi@newclick.com
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COSA PENSANO LE PERSONE VEDENDO IL SITO DELLO SPONSOR?











